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POSIZIONE UNIVERSITARIA ATTUALE: 
Ricercatore universitario confermato (dal 01.11.2002) per il settore scientifico-disciplinare 
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ATTIVITÀ  DIDATTICA 

A) DOCENTE TITOLARE DEI SEGUENTI CORSI DI INSEGNAMENTO UNIVERSITARIO PRESSO LA 

FACOLTA’ DI ECONOMIA DI FIRENZE 
- Dall’a.a. 1999 al 2005 “Gestione della Produzione e dei materiali", corso di laurea in 

economia aziendale. 
- Dall’a.a. 2001 al 2007, “Economia e gestione dell’e-business” corso di laurea in 

economia aziendale. 
- Dall’a.a. 2003-2010, “Operations, logistics and e-business”, corso di laurea 

specialistica di Governo d’Impresa e corso di “Economia e Gestione delle Imprese II” 
presso il corso di laurea triennale di Economia Aziendale. 

- Dall’a.a. 2010 ad oggi, Laboratorio di Strumenti di Business on Line presso il corso di 
laurea Magistrale in Direzione  e Governo d’Impresa. 

 
B)     IN AFFIDAMENTO COME RICERCATORE PRESSO LA FACOLTÀ DI AGRARIA  

- dall’a.a. 2003 fino ad oggi docente per il corso “Marketing delle imprese vitivinicole” 
presso il Master in Management e Marketing delle imprese vitivinicole. 

 
C)     INCARICO DI DOCENZA PRESSO UNIVERSITA’ ESTERE 

- dall’a.a 2010 fino ad oggi docente presso la European School of Economics sede di 
Firenze per i corsi di Marketing e Operations Management. 

 
  



ATTIVITA’ DI RICERCA 

PARTECIPAZIONE A PROGETTI DI RICERCA NAZIONALI ED INTERNAZIONALI  
- 1995-96 partecipazione al progetto Cellular Research Project (CRP) presso il 

Dipartimento di Management - University of Pennsylvania PA (coordinatori Prof. Lori 
Rosenkpf  e Prof. Gianni Lorenzoni). 

- 1997-98 Partecipazione alla Ricerca interuniversitaria FRAIT sulle “Tendenze e 
cambiamento dell’industria toscana” (coordinatore Prof. A. Burresi). 

- 1998-99 Partecipazione alla Ricerca interuniversitaria 40% coordinata dal Prof. M. 
Rispoli sui “Prodotti turistici evolutivi”. L’area di approfondimento curata ha avuto 
per oggetto gli “Aspetti del cambiamento nell’offerta turistica delle città d’arte: il caso 
di Firenze” coordinata localmente dal Prof. A. Burresi. 

- 2000-2002 Partecipazione alla Ricerca sulle “Dinamiche competitive nel settore 
moda: una rilettura delle politiche industriali” (coordinatore Prof. C. Vallini)  
Ministero dell’Industria, del Commercio e dell’Artigianato 

- 2003-2004 Partecipazione al Progetto Format in collaborazione con l’Istituto 
Polimoda dal titolo: “Il supply chain management nel settore del cappello e accessori 
moda dell’area toscana”. 

- 2005-2010 Elaborazione di ricerche di mercato sul vino per conto del “Centro Studi 
Fazzi“ presso il Dipartimento di Scienze Aziendali dell’Università degli Studi di 
Firenze. 

  -   2008-2010 Partecipazione al progetto internazionale dal titolo Synergistic 

Relationships between Wine and Tourism: Antecedents and Consequences of Consumer 

Attachments to Regions and Wines coordinato da Prof. Ulrich Orth della University of 
Kiel, Germania che coinvolge la Burgenland University, Austria, ESC Dijon, France; 
University of Macerata, Italy; Deusto Business School, Bilbao, Spain; HEC Geneve, 
Switzerland; University of Leon, Spain; University of Adelaide, Australia. 

        -  2009-2010 Progettazione della ricerca dal titolo “L’impatto della funzionalità della 
pubblica amministrazione sul sistema logistico toscano” su commissione di “Logistica 
Toscana”, Regione Toscana. 

C) COORDINATORE SCIENTIFICO DEI SEGUENTI PROGETTI DI RICERCA 
- 2008-2009 Ricerca su “Ethnic Entrepreneurship e nuove imprese: un’analisi cross-

country” su fondi ex-60% di ateneo. 
- 2008-2009 Ricerca su “Strategie competitive per il sostegno e lo sviluppo delle small 

family wineries: indicazioni emergenti da un’analisi cross-country tra Toscana e 
Northern California”, contributo Fondazione Monte dei Paschi di Siena in 
collaborazione con il “Wine Business Program” della Sonoma University of California. 

 
D) PARTECIPAZIONE IN QUALITA’ DI RELATORE O COORDINATORE AI SEGUENTI CONVEGNI  

- Relatore al 9th International Workshop EIASM “Research in Entrepreneurship” 
Piacenza 23-24 novembre 1995. 

- Relatore al SMS Strategic Management Society Conference - Phoenix, Arizona (USA) 8-
13 novembre 1996. 

- Relatore al Workshop “Re-ingegnerizzazione e rigenerazione. Ripensare l’impresa per 
affrontare le sfide della nuova economia”, SAA Università di Torino 4 luglio 1997. 

- Relatore al convegno nazionale su "La frontiera del Commercio elettronico", 
Università degli Studi di Parma 21 ottobre 2001. 

- Relatore al convegno "L’impresa e-based nella nuova economia digitale" della Società 
Italiana per gli Studi di Economia d’Impresa, Università commerciale L.Bocconi, 
Milano febbraio 2001. 

- Relatore al convegno internazionale “The 7th world congress for total quality 
management, Business Excellence: make it happen!, Verona 25-27 giugno 2002. 



- Relatore al 4th Research Conference on Relationship Marketing and CRM, BRUSSELS, 
November 28-29, 2007. 

- Relatore al 4° Convegno EIASM su “Family Business” Napoli 9-10 giugno 2008. 
- Relatore al 4th International Conference of the Academy of Wine Business Research, 

Siena, 17-19 July 2008. 
- Coordinatore e relatore del 11th International Conference Toulon-Verona “Quality in 

services”, Firenze 4-5 settembre 2008. 
- Relatore al 14th Internationa Marketing Trends Conference, Parsi 23-24 gennaio 2015 
- Relatore al Global Fashion Management Conference at Florence, Firenze, giugno 2015. 
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