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PARTECIPAZIONE A PROGETTI DI RICERCA NAZIONALI ED INTERNAZIONALI
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Fazzi“ presso il Dipartimento di Scienze Aziendali dell’'Universita degli Studi di
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Relationships between Wine and Tourism: Antecedents and Consequences of Consumer
Attachments to Regions and Wines coordinato da Prof. Ulrich Orth della University of
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University of Macerata, Italy; Deusto Business School, Bilbao, Spain; HEC Geneve,
Switzerland; University of Leon, Spain; University of Adelaide, Australia.
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collaborazione con il “Wine Business Program” della Sonoma University of California.

D) PARTECIPAZIONE IN QUALITA’ DI RELATORE O COORDINATORE Al SEGUENTI CONVEGNI

Relatore al 9% International Workshop EIASM “Research in Entrepreneurship”
Piacenza 23-24 novembre 1995.

Relatore al SMS Strategic Management Society Conference - Phoenix, Arizona (USA) 8-
13 novembre 1996.

Relatore al Workshop “Re-ingegnerizzazione e rigenerazione. Ripensare I'impresa per
affrontare le sfide della nuova economia”, SAA Universita di Torino 4 luglio 1997.
Relatore al convegno nazionale su "La frontiera del Commercio elettronico”,
Universita degli Studi di Parma 21 ottobre 2001.

Relatore al convegno "L’impresa e-based nella nuova economia digitale" della Societa
[taliana per gli Studi di Economia d’Impresa, Universita commerciale L.Bocconi,
Milano febbraio 2001.

Relatore al convegno internazionale “The 7th world congress for total quality
management, Business Excellence: make it happen!, Verona 25-27 giugno 2002.



- Relatore al 4th Research Conference on Relationship Marketing and CRM, BRUSSELS,
November 28-29, 2007.

- Relatore al 4° Convegno EIASM su “Family Business” Napoli 9-10 giugno 2008.

- Relatore al 4t International Conference of the Academy of Wine Business Research,
Siena, 17-19 July 2008.

- Coordinatore e relatore del 11t International Conference Toulon-Verona “Quality in
services”, Firenze 4-5 settembre 2008.

- Relatore al 14t Internationa Marketing Trends Conference, Parsi 23-24 gennaio 2015

- Relatore al Global Fashion Management Conference at Florence, Firenze, giugno 2015.
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